PCI
PROMOTING

CREATIVE INDUSTRIES

Coronajahr 2020: Eine Bilanz
aus Sicht Selbstandiger in der
Kultur- und Kreativwirtschaft

Auswertung der Umfrage des Netzwerks Promoting Creative
Industries (PCIl) und des Bundesverbands Kreative
Deutschland fur Sachsen

Kreative 3%?'



78%

der Selbstandigen geben, an dass die Krise im Jahr 2020 sehr
negative oder eher negative Auswirkungen auf ihre
Selbstandigkeit hatten.*

*Aus Sachsen nahmen 217 Personen an der Umfrage teil.



Selbstandige in der Kultur- und
Kreativwirtschaft greifen
substantiell auf Rucklagen zuruck -
mit langfristigen sozialpolitischen
Folgen und Auswirkungen auf
Investitions- und
Innovationsmoglichkeiten.



Selbstandige in der Kultur- und
Kreativwirtschaft rechnen erst ab
2022 mit einer wirtschaftlichen
Erholung.



Die Corona-Krise war ein Booster
fur Kooperationen innerhalb der
Kultur- und Kreativwirtschaft.



Selbstandige in der Kultur- und
Kreativwirtschaft haben agil auf die
Krise reagiert. Sie haben neue
kunstlerische bzw. kreative
Formate und Projekte entwickelt,
ihr Geschaftsmodell verandert,
Angebote digitalisiert und neue
Publikums-/ Kundengruppen
erschlossen.



Die Coronakrise hat einen
wichtigen Digitalisierungsschub fur
die Kultur- und Kreativwirtschaft

gebracht.



49%

der Selbstandigen in der Kultur- und Kreativwirtschaft sehen
ihre wirtschaftliche Existenz stark oder sehr stark gefahrdet.



78%

der Selbstandigen verzeichneten im Jahr 2020 coronabedingte
Umsatzruckgange.



Umsatzentwicklung 2020

Umsatzveranderungen im Jahr 2020

(in Zusammenhang mit der Corona-Pandemie; N= 217)

Umsatzsteigerungen
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Weder )
Umsatzriickginge noch
Umsatzsteigerungen
19%

" Umsatzriickgénge
78%

Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



36% der Selbstandigen mit
Umsatzruckgangen verzeichnen
Ruckgange um uber 70%.

Mit der Bilanz des Coronajahres 2020 wird deutlich, dass die
Umsatzrickgange deutlich drastischer ausfallen, als es
Selbstandige im April 2020 prognostiziert hatten.
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Existenzgefahrdung

Einschdatzung der gegenwartigen Gefahrdung der wirtschaftlichen Existenz
(Skala 0-5 // 0 = gar nicht; 5 = sehr stark // N= 217)
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Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021

23,0%

5 (sehr stark)



Zwel Drittel

der Selbstandigen nahmen Corona-Hilfen in Anspruch.



Selbstandige aus
Sachsen

stimmen der Aussage, dass die Interessen von Solo-Selbstandigen und
Unternehmen aus der Kultur- und Kreativwirtschaft gegenuber der Politik
in ihrem Bundesland gut vertreten waren eher zu als der Aussage, dass
diese Interessen gegenuber der Politik auf Bundesebene gut vertreten
waren.



Veranderungen in der selbstandigen
Tatigkeit

Veranderungen in der selbstandigen Tatigkeit im

Jahr 2020 aufgrund der Corona-Pandemie
(N=217)

Nein
33%

67%

Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



67%

der Selbstandigen, die Veranderungen vorgenommen haben,
haben 2020 Rucklagen aufgezehrt.



Bewaltigungsstrategien 2020

BEWALTIGUNGSSTRATEGIEN 2020 (Mehrfachantworten méglich; N= 146) PROZENT
Ich habe Riicklagen aufgezehrt 671%
Ich habe mich weitergebildet 66,4%
Ich habe neue kiinstlerische und kreative Projekte/ldeen entwickelt 64,4%
Ich habe mein Geschaftsmodell erweitert bzw. umgestellt (z.B. neue Produkte oder Dienstleistungen, neue Vertriebswege) 63,7%
Ich habe neue Technologien zur Anwendung gebracht 56,8%
Ich habe Angebote digitalisiert 47,3%
Ich habe Arbeitsablaufe optimiert 41,8%
Ich habe neue Netzwerke/Kundengruppen aufgeschlossen 40,4%
Ich habe eine sozialversicherungspflichtige Beschaftigung aufgenommen 171%
Ich habe einen Kredit aufgenommen 15,8%
Ich nutze neue Finanzierungsformen wie z.B. Crowdfunding 12,3%
Ich habe ein neues Unternehmen gegriindet / mitgegriindet 6,2%
Ich habe Beschéftigte entlassen 4,8%
Ich habe neue Beschaftigte eingestellt 4,8%
Ich habe meine Selbsténdigkeit aufgegeben 41%
Ich habe fiir mein Unternehmen Insolvenz angemeldet 0,7%

Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



38% der Selbstandigen
werden auch 2021
Veranderungen in ihrer
Selbstandigkeit vornehmen.

Die Entwicklung neuer Projekte und Ideen steht dabei an erster Stelle,
gefolgt von Weiterbildung, der Erweiterung bzw. Umstellung des
Geschaftsmodells und der ErschlieBung neuer Kundengruppen und
Netzwerke.

29% kundigen an, eine sozialversicherungspflichtige Beschaftigung
aufzunehmen.

Jede/r Funfte geht davon aus, seine/ihre Selbstandigkeit aufgeben zu
mussen.



Geplante Bewaltigungsstrategien

GEPLANTE BEWALTIGUNGSSTRATEGIEN (Mehrfachantworten méglich; N= 83) PROZENT
Ich werde neue kinstlerische und kreative Projekte/ldeen entwickeln 65,1%
Ich werde mich weiterbilden 651%
Ich werde neue Netzwerke/Kundengruppen aufschlieBen 63,9%
Ich werde mein Geschaftsmodell erweitern bzw. umstellen (z.B. neue Produkte oder Dienstleistungen, neue Vertriebswege) 61,4%
Ich werde neue Technologien zur Anwendung bringen 55,4%
Ich werde Arbeitsablaufe optimieren 54,2%
Ich werde Rlicklagen aufzehren 42,2%
Ich werde Angebote digitalisieren 39,8%
Ich werde eine sozialversicherungspflichtige Beschaftigung aufnehmen 28,9%
Ich werde neue Finanzierungsformen wie z.B. Crowdfunding nutzen 20,5%
Ich werde meine Selbstandigkeit aufgeben 20,5%
Ich werde ein neues Unternehmen griinden / mitgriinden 8,4%
Ich werde einen Kredit aufnehmen 8,4%
Ich werde Beschaftigte entlassen 6,0%
Ich werde flr mein Unternehmen Insolvenz anmelden 2,4%
Ich werde neue Beschaftigte einstellen 1,2%

Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



72% der Selbstandigen
rechnen 2021 nicht mit einer
wirtschaftlichen Erholung.

13% rechnen sogar mit weiteren Umsatzrickgangen gegenuber dem
Vorjahr. Knapp jede/r Siebte rechnet mit Umsatzsteigerungen
gegenuber 2020.

Die Einschatzung der weiteren Umsatzruckgange ergibt sich u.a.
daraus, dass die Verluste aus der Verwertung von Urheberrechten,
die letztes Jahr durch den weitgehenden entstanden sind, sich erst in
diesem Jahr in den Umsatzen widerspiegeln.



Einschatzung der wirtschaftlichen
Entwicklung 2021-2022

Erwartete Umsatzveranderungen von 2021 auf 2022
(Prognose; N= 217)

Umsatzriickgang
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Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



Was Selbstandigen in der
Kultur- und Kreativwirtschaft
jetzt hilft

sind aus Sicht der Befragten in erster Linie ein Unternehmerlohn oder
ein Grundeinkommen unabhangig vom Einkommen anderer
Haushaltsmitglieder. Der Austausch mit anderen Kreativen steht an
zweiter Stelle. Auch Beratungs- und Weiterbildungsangebote,
Beratungsforderung, Betriebskostenzuschusse und finanzielle
Unterstutzung fur Investitionen in Innovation und Digitalisierung werden
als sinnvolle MaBnahmen beflrwortet.



Selbstandige: UnternehmensgroBe

50 und mehr sozialversicherungspflichtig Beschaftigte Unterneh mensg ro Be
1% (N=217)

10-49 sozialversicherungspflichtig
Beschiftigte -
1%
1-9 sozialversicherungspflichtig Beschaftigte
8%

Ich arbeite als Selbstandige/r und/oder in einem//,//'/
Unternehmen mit anderen Selbstéindigen ohne
angestellte Beschiftigte (z.B. GbR)

13%

e Ich arbeite ausschlieBllich als Solo-Selbstindige/r
ohne Beschiftigte
77%

Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



Selbstandige: UmsatzgroBenklassen

1 Mio. bis unter 2 Mio. EUR Umsatzg rosenklassen

0% g (Jahresumsatz 2019; N= 217)
500.000 bis unter 1 Mio. EUR i /2 Mio. EU1R%““" mehr
2% e e 0 bis 10.000 EUR
200.000 bis unter 500.000 EUR J—— / 17%
2% -
100.000 bis unter 200.000 EUR
5% -

50.000 bis unter 100.000 EUR
11%

10.000 bis unter 22.000 EUR
28%

22.000 bis unter 50.000 EUR
34%

Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



Selbstandige nach Teilmarkten

Teilmarkte der Kultur- und Kreativwirtschaft
(Uberwiegende Titigkeit im entsprechenden Teilmarkt; N= 217)
Architekturmarkt _Buchmarkt / Literatur
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12% \\ / 11%
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0%
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] 5%
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28% !
Darstellende Kiinste

14%

Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



Nur 52% der
Solo-Selbstandigen

haben Ausgaben fur Mieten und/oder Pacht von Geschaftsraumen,
Buros, Ateliers, Werkstatten oder Coworking Spaces.

Corona-Hilfen, die sich auf Fixkosten bezogen, griffen deshalb fur
einen substanziellen Teil der Gruppe der Selbstandigen in der Kultur-
und Kreativwirtschaft nicht.



Selbstandigkeit: Bestehen am Markt

Dauer der Selbstdandigkeit in der Kultur- und Kreativwirtschaft
(N=217)
seit 2020  seit 2019
2% 4%

seit 2018
4%

seit mehr als 20 Jahren
18%

seit 3 bis 5 Jahren
15%

seit 16 bis 20 Jahren
10%

seit 6 bis 10 Jahren
26%

seit 11 bis 15 Jahren
21%

Quelle: Netzwerk Promoting Creative Industries (PCI) & Bundesverband Kreative Deutschland e.V. 2021



37%

der Selbstandigen sind nicht einem Fach- oder Berufsverband,
kultur- und kreativwirtschaftlichem Netzwerk, einer Kammer
oder Gewerkschaft organisiert oder Mitglied einer
Verwertungsgesellschaft.



